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ЗАГАЛЬНА ІНФОРМАЦІЯ ПРО ДИСЦИПЛІНУ 
 
 

Soft skills: 
компетентності, 

що 
відповідають 

заявленим 
цілям 

програми 

Під час вивчення дисципліни студент отримує можливість формувати та 

розвивати soft skills: Тайм-менеджмент, здатність пристосовуватися, 

здатність до колаборацій, креативність, переконливість, соціально-

психологічні аспекти професійної компетентності: навички комунікації, 

лідерство, здатність брати на себе відповідальність і працювати в 

критичних умовах, вміння вирішувати конфліктні ситуації, працювати в 

команді, управляти своїм часом, розуміти важливості дедлайнів, здатність 

логічно і системно мислити, креативність та інше. Вміння виявляти та 

вирішувати проблеми. Здатність формувати інформаційний контент, 

здатність формувати інформаційний продукт, здатність ефективно 

просувати створений медійний продукт і керуватися принципами 

інформаційної безпеки. Здатність організовувати та контролювати  

командну професійну діяльність. 

Пререквізити Базові знання з дисциплін: «Журналістська етика», 
«Медіавиробництво: контент», «Фундаментальна підготовка». 

СТРУКТУРА ДИСЦИПЛІНИ 
 

Тема План, короткі тези Завдання 

1. Менеджмент як система 

управління.Медіапідприємство 

та медіаменеджмент. 

Менеджмент як процес управління. 

Визначення поняття та 

функціональні характеристики. 

Історичні фактистановлення 

менеджменту. Завдання 

менеджменту. Характеристика 

менеджменту в сфері засобів 

масової інформації. 

Захист презентацій 

Розв'язування 

ситуаційних завдань 

Самостійне виконання 

студентами 

ситуаційних вправ на 

практичних заняттях 

та їх обговорення. 



2. Бізнес-планування та 

маркетминг медіа. 

Становлення та зародження 

«концепції маркетингу». Термін 

«маркетингу»: визначення, суть 

явища. Маркетинг електронних ЗМІ: 

вивчення аудиторії та пошук 

формату. Маркетингові дослідження 

в сфері медіауправління: основні 

завдання, напрями і об’єкти. 

Вторинна та первинна маркетингова 

інформація. Вивчення аудиторії: 

аналіз медіаринку. Сегментація та 

позиціонування. СВОТ-аналіз. 

Явище кастомізації. Потенційна та 

реальна аудиторії. 

Діагностичне 

тестування 

Взаємооцінювання 

(peer assessment) 

Захист презентацій 

Розв'язування 

ситуаційних завдань 

Самостійне виконання 

студентами 

ситуаційних вправ на 

практичних заняттях 

та їх обговорення 

3. Редакційний 

менеджмент:особливості 

реалізації. 

Роль новин в сучасному 

інформаційну просторі. 

Програмування новин. Структура 

відділу новин. Бюджет та відділ 

новин. Менеджмент новин: сучасні 

тенденції. Конвергенція як чинник 

трансформацій менеджменту 

новин. Етичні стандарти в новинах. 

Явище спіндокторингу. 

Редакційний менеджмент. Завдання 

редакційного менеджменту. 

Структура редакції та основи 

професійних стандартів творчого 

колективу. Тип ЗМІ як чинник його 

організації.  

Захист презентацій 

Розв'язування 

ситуаційних 

завдань 

Самостійне виконання 

студентами 

ситуаційних вправ на 

практичних заняттях 

та їх обговорення. 

4. Реклама медіа та мас-

медійної продукції. 

Бренд та брендинг в контексті 

медіаменеджменту. Функції бренда. 

Медіабрендинг: чинники та 

особливості формування. Підбренд. 

Стратегія медіабренда. Чинники 

розбудови медіабренда. Лінза 

бренда. Атрибути бренда. 

Небрендові чинники. Стратегічне 

планування на телебаченні. Бренд-

аудит. Бізнес-план в контексті 

брендингу. Стратегія промоції 

іміджу медіапідприємства та 

репутація. Стратегії медіабренда. 

Діагностичне 

тестування 

Взаємооцінювання 

(peer assessment) 

Захист презентацій 

Розв'язування 

ситуаційних завдань 

Самостійне виконання 

студентами 

ситуаційних вправ на 

практичних заняттях та 

їх обговорення 

5. Стратегії просування 

медіапродукту 

Маркетингові стратегії 4 «Р» та 4 

«С». Реклама медіа. Цілі 

рекламування. Іміджева реклама: 

особливості позиціонування медіа. 

Рекламування медіа- продукту та 

реклама продажу. Форма, зміст та 

позиція редакції як важливі чинники 

реклами медіа. Рекламування медіа-

продукту: алгоритм позиціонування 

Роль PR в рекламуванні медіа. 

Підвищення ефективності реклами у 

ЗМІ. 

 Діагностичне 

тестування 

Взаємооцінювання 

(peer assessment) 

Захист презентацій 

Розв'язування 

ситуаційних завдань 

Самостійне виконання 

студентами 

ситуаційних вправ на 

практичних заняттях 

та їх обговорення. 
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ПОЛІТИКА ОЦІНЮВАННЯ 

 

 Здобувач освіти зобов'язаний відвідувати всі заняття згідно розкладу, не 

спізнюватися. Дотримуватися етики поведінки. Працювати з навчальною 

літературою, з літературою на електронних носіях і в Інтернеті. При пропуску 

лекційних занять проводиться усна співбесіда за темою. Відпрацьовувати 

практичні заняття. Виконати індивідуальне завдання. 
 

 Політика щодо  

  дедлайнів та 

 перескладання  

Роботи, які здаються із порушенням термінів без поважних 

причин,оцінюються на нижчу оцінку. 

 

Політика щодо 

академічної 

доброчесності 

Усі письмові роботи перевіряються на наявність плагіату і 

допускаються до захисту із коректними текстовими запозиченнями не 

більше 20%. Списування під час контрольних робіт та екзаменів 

заборонені (в т.ч. із використанням мобільних девайсів). Мобільні 

пристрої дозволяється використовувати лише під час он-лайн 

тестування. 

 ОЦІНЮВАННЯ  

 Нарахування балів  

 Види оцінювання Бали 

Змістовий модуль 1 (теми 1-5) 60 

Підсумковий контроль (теми 1-5) – іспит  40 

 

Розподіл балів для оцінювання успішності студентів 

Сума балів 
за всі види 
навчальної 
діяльності 

Оцінка ЕСТS Оцінка за національною 
шкалою 

90-100 А 
відмінно 

82-89 В 
добре 

74-81 С 

64-73 D 
задовільно 

60-63 Е 

35-59 FХ 
незадовільно з 

можливістюповторного 

складання 

 


