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Анотація 

З’ясовано категоріальний апарат дисципліни “Теорія та історія соціальних 
комунікацій”, її специфічну термінологічну базу. З урахуванням 
національного й зарубіжного досвіду та впливу глобалізаційних процесів 
інформаційної доби указано на провідні тенденції розвитку соціальних 
комунікацій, досягнення й перспективи та видатних учених. Наголошено на 
універсальному характері теорії соціальних комунікацій, розкрито її 
метатеорію. Проаналізовано специфіку соціальної комунікації в медіагалузі. 

Ключові слова: соціальна комунікація, соціальна інформація, спілкування, 
метатеорія, журналістика, культура, соціальна інформатика, соціальна 
пам’ять, комунікаційні потреби, комунікаційні канали, соціальний 
часопростір, комунікаційна діяльність, мікрокомунікація, мідікомунікація, 
макрокомунікація, усна комунікація, документна комунікація, електронна 
комунікація, гра і псевдо гра, Інтернет, штучні мови, семіотика соціальних 
комунікацій. 

Мета та цілі 

Мета курсу:: ознайомити магістрантів з основними поняттями теорії та 
історії соціальних комунікацій як науки та сфери суспільної практики, 
структурою змісту її предмета, специфікою об’єкта та методів дослідження, 
еволюцією соціокомунікативних знань у світовій філософській та науковій 
думці, допомогти їм осмислити зону професійного застосування знань. 

Завдання навчальної дисципліни: розкрити основні віхи історії 
соціальних комунікацій (зародження, становлення й розвиток у контексті 
еволюції культури); розглянути соціальні комунікації як об’єкт та предмет 
наукового пізнання; з’ясувати специфіку змісту соціальної комунікації та 
соціальної інформації у медіагалузі (журналістики, видавничої справи, 
рекламної справи та звʼязків з громадськістю); указати на специфіку 
комунікаційної діяльності, особливість комунікаційних каналів і потреб; 
розкрити основи семіотики текстів соціальної комунікації; сформувати й 



розвинути навички застосовувати теоретичні знання курсу на практиці та у 
сфері досліджень проблем журналістики. 

Результати 
навчання 

У результаті вивчення навчальної дисципліни магістрант повинен  
знати: основи теорії та історії соціальних комунікацій, метаприроду 
методології; аспекти наукових досліджень, орієнтири їх актуальності. 
вміти: розробити  соціальнокомунікативний аспект у магістерській роботі; 
здійснювати критичний аналіз наукових праць з теорії  та історії соціальних 
комунікацій з акцентуацією на рівні кваліфікованого застосування методики 
соціальних комунікацій; використовувати теоретичні знання курсу в 
професійній діяльності. 
Унаслідок вивчення навчальної дисципліни здобувач має сформувати такі 
компетентності: 
Загальні компетентності:  
ЗК01. Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу. 
ЗК05. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних 
джерел. 
Фахові (спеціальні, предметні) компетентності: 
СК01. Здатність використовувати спеціалізовані концептуальні знання з 
теорії та історії журналістики, новітні технологічні досягнення для 
розв’язання задач дослідницького та/або інноваційного характеру у сфері 
журналістики. 
Оволодівши курсом, здобувач повинен набути таких програмних 
результатів навчання: 
РН03. Проводити збір, інтегрований аналіз та узагальнення матеріалів з 
різних джерел, включаючи наукову та професійну літературу, бази даних, та 
перевіряти їх на достовірність, використовуючи сучасні методи 
дослідження. 
РН06. Оцінювати достовірність інформації та надійність джерел, ефективно 
опрацьовувати та використовувати інформацію для проведення наукових 
досліджень та практичної діяльності. 
 

Soft skills: 
компетентності, 

що 
відповідають 

заявленим 
цілям програми 

Під час вивчення дисципліни магістрант отримує можливість формувати та 
розвивати soft skills: навички працювати в команді, управляти своїм часом, 
розуміти важливості дедлайнів; здатність критично, логічно, системно й 
креативно мислити;  уміння спостерігати, слухати, аналізувати та 
адаптовуватися до змін; уміння виявляти та вирішувати професійні 
проблеми; здатність реалізувати свої права та обов’язки як члена 
суспільства; усвідомлювати потребу постійно вчитися, поповнювати знання, 
вивчати та переймати кращий інноваційний досвід. 

Пререквізити Базові знання бакалаврського циклу. 

 

СТРУКТУРА ДИСЦИПЛІНИ 

Тема План, короткі тези Завдання 

Тема 1. 
Теоретико-

методологічні 
засади курсу 

«Теорія та 
історія 

соціальних 
комунікацій».  

Актуальність курсу. Мета і завдання курсу. З історії 
соціальних комунікацій: формування предмета. 
Інституалізація соціально-комунікаційної сфери суспільства. 
Проблеми інституалізації соціальних комунікацій у сфері 
освіти. Джерела дослідження соціальної комунікації, що 
визначили аспекти її вивчення. 

Виконання , 
завдань, 
пов’язаних із 
систематизацією 
теоретичних 
знань та 
осмисленням їх 
практичного 
застосування 



Тема 2.  
Соціальна 

комунікація як 
об'єкт і предмет 

наукового 
пізнання. 

Соціальна комунікація в контексті еволюції культури. 
Система соціально-комунікаційних наук. Загальна 
характеристика метатеорії соціальних комунікацій. Концепції 
як підґрунтя дефініції «соціальні комунікації». Поняття 
«соціальні комунікації». Проблема змісту. Проблема 
розуміння. Соціальний простір і час 

Виконання , 
завдань, 
пов’язаних із 
систематизацією 
теоретичних 
знань та 
осмисленням їх 
практичного 
застосування 

Тема 3. 
Соціальна 

пам’ять 

.Види пам’яті і мнемічні дії. Інформаційна модель 
індивідуальної пам’яті. Групова соціальна пам’ять. Структура 
соціальної пам’яті суспільства. Протиріччя суспільного 
пізнання. 

Практичні/си-
туативні 
науково-
дослідницькі  
та творчі 

завдання. 

Тема 4: 
Комунікаційні 

потреби. 

Визначення і типологія комунікаційних потреб. Особистісні 
комунікаційні потреби. Групові комунікаційні потреби 
(інформаційний підхід). Суспільні комунікаційні потреби. 
Комунікаційні потреби крізь призму інформаційного 
суспільства та війни. Інформаційно-комунікаційне 
середовище як підґрунтя виникнення комунікаційних потреб. 
Війна в Україні 2014-2023 рр. як чинник формування 
комунікаційних потреб. Дослідження комунікаційних потреб у 
часи повномасштабної війни в Україні. 

Практичні/си-
туативні 
науково-
дослідницькі  
та творчі 

завдання. 

Тема 5: Гра і 
псевдогра в 
соціальній 
комунікації. 

Гра як творчо-комунікаційна дія. Псевдогра як нетворчо-
комунікаційна дія. Правда і неправда в комунікаційній 
діяльності. Актуальність проблеми правди/неправди 
(псевдогри) в журналістиці як наукової проблеми. Розгляд 
правди як базисної соціальнокомунікаційної категорії: 
з’ясування природи, сутнісних ознак і властивостей правди 
та визначення її функцій. Головні аспекти студій правди. 
Правда як фундаментальна цінність журналістики. Правда і 
неправда у площині стандартів журналістики. 

 

Практичні/си-
туативні 
науково-
дослідницькі  
та творчі 

завдання. 
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ПОЛІТИКА ОЦІНЮВАННЯ 

Загальна 
політика 

Здобувач освіти зобов'язаний відвідувати всі заняття згідно розкладу, 
дотримуватися етики поведінки, працювати з рекомендованою навчальною 
та науковою літературою на паперових та електронних носіях. Пропущені 
заняття повинні вчасно відпрацьовуватися. Магістрант має право 
оформити індивідуальний графік навчання. Здобувачі можуть на заняттях 
використовувати мобільні телефони та ноутбуки, але безпосередньо з 
навчальною метою, для вивчення курсу «Методологія наукових досліджень 
та академічна доброчесність», зокрема виконання індивідуальних завдань. 

Політика щодо 
дедлайнів та 

перескладання 

Присутність студентів на лекційних і практичних заняттях та якість їхньої 
роботи фіксується в академічному журналі. За об’єктивних причин пропуску 
занять (довідка про хворобу, інша поважна причина) здобувачі можуть 
самостійно вивчити пропущений матеріал за методичними вказівками з 
курсу «Методологія наукових досліджень та академічна доброчесність». 
Відпрацювання пропущених лекційних і практичних занять проводиться у 
формі бесіди за матеріалами виконаної самостійної роботи та 
індивідуальних завдань та міні-тестів. Модульний контроль здійснюється у 
формі виконання тестових завдань на платформі MOODLE. 

Політика щодо 
академічної 

доброчесності 

Усі письмові роботи перевіряються на наявність плагіату і допускаються до 
захисту із коректними текстовими запозиченнями не більше 20%. 
Списування під час контрольних робіт та екзаменів заборонені (в т.ч. із 
використанням мобільних девайсів). Мобільні пристрої дозволяється 
використовувати під час он-лайн тестування. 

 

ОЦІНЮВАННЯ 

Нарахування балів 

Види оцінювання Бали 

Змістовий модуль 1, 2  100 

З них:  
Практичні заняття та самостійна робота 

60 

Підсумковий контроль  (залік) 40 

 

Розподіл балів для оцінювання успішності студентів 

Сума балів за всі види 
навчальної діяльності 

Оцінка ЕСТS Оцінка за національною 
шкалою 

90-100 А відмінно 

82-89 В 
добре 

74-81 С 

64-73 D 
задовільно 

60-63 Е 

35-59 FХ незадовільно з можливістю 



повторного складання 

0-34 F 
незадовільно з обов'язковим 

повторним вивченням дисципліни 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


